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Adenda

Emprendimiento
* Mentalidad y cultura.

Institucionalidad

* Comisiones regionales de competitividad.
» Centros de arbitraje y conciliacion.

« Acompafamiento a emprendedores.
* Escalamiento de empresas.

Productividad e innovacion Nuevas fuentes de crecimiento
» Fabricas de productividad. 5:5; * Planes de trabajo para implementacion de
e Iniciativas cluster. : = recomendaciones del Consejo Nal. De economia
* Centros de transformacion digital. : naranja.
. W, *  Turismo.

o Internacionalizacion Formalizacion

{ } * Aprovechamiento de TLC. * Ventanilla Uncia Empresarial (VUE)

e * Promocion de la inversion de calidad. : * Programa de desarrollo empresarial para la
«  Facilitacion del comercio. formalizacion.

* Mejoramiento en Doing Business y clima de los
negocios. 4



Resultados

| Semestre 2019

Formalizacién

123.064

unidades
productivas
atendidas

Emprendimiento

Productividad
e innovacion

1.778

emp. De
innovacion
Atendidas

4.012

proveedores
acompafados

Internacionalizacion

4.573

Acompafadas
internacionalizacion

11.515

con capital
extranjero

Institucionalidad

Nuevas Fuentes

9.002

emp. Naranja
Apoyadas
3.046
Emp. Sensibilizadas
Para adopcion
modelo BIC




Estrategias basadas
en la evidencia

El cambio de comportamiento de las compaiiias,
lleva a mayor productividad

La creacion de firmas y su registro, impulsa la
productividad

Promover la adopcidon eficiente de tecnologias
digitales y de automatizacién

N onante: N\
strategias
para un pals

mas productivo

.........

Invertir en impulsores a largo plazo del
crecimiento de la productividad (Innovacidn,
educacion)

‘ Fabricas de internacionalizacion.
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El cambio de comportamiento de las compainias,
lleva a mayor productividad

. Las empresas aumentan la
4. productividad después de El sector agropecuario aumenta
%//‘

[ [m) o » . ,
Geeseese9 Capacitacion en gestion la productividad, despues de las
~— intervenciones de desarrollo en

empresarial
su cadena de valor.

Las empresas aumentan la
productividad como
resultado de un entorno

empresarial propicio Q) &) Las empresas aumentan la
155 productividad como resultado
Kooos del desarrollo del clusters




La creacion de firmas y su registro, o

Impulsa la productividad N

N\
AN
R T A La reduccion de las
y y restricciones de entrada
- "= contribuyen a una mayor

(’ 'l' ’\ productividad agregada

Las empresas formales
son mas productivas
que las informales.




digitales y de automatizacion

% of total full-ime-equivalent time, 2016

in Latin America

Peru

Colombia

Mexico

Costa Rica

Brazil

Chile

Argentina

FTEs technically feasible for automation

532

53.0

51.8

51.7

50.7

48.9

48.2

drelnle\EIdER-Telelelddlelglcficiente de tecnologias

Close to half of workers’ time can be automated in Latin America—with even higher shares in
manufacturing, tourism, and agriculture

FTEs technically feasible for automation, by sector

B Sectors with highest automation potential

Tourism .
Agrcuture " Br
Mining 528
Retail trade 525
Construstion 480
Transpm:atlm and 474
warehousing

Other services 473
Wholesale trade 471

Real estate and leasing 451

Arts and entertainment 437
Utilities 429

Health care 3949
Government 392
Educational services 392
Information 39.0
Professional, scientific, 18.5

and technical services :

Finance and insurance ara

Management 333



Productivity vs. educational attainment, 2010

Figure illustrates educational attainment (average years of total education) versus productivity (GDP per hour
worked).
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Educational Attainment (average years of total education) (Barro Lee Education Dataset (2010))

Source: Productivity (GDP per hour worked), Barro Lee Education Dataset (2010)

Invertir en impulsores a largo plazo del

Cr6C|m|entO de Ia prOdUC“V'dad (Innovacion, educacion, infraestructura)

Our World
in Data

s=A) Fundamentos
= North America gl Macroecondmicos

» South America

Infraestructura
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Fabricas de

Internacionalizacion

1. _ _ 3.
Las empresas podran Un funcionario de ProColombia Con el ACOMPANAMIENTO de
postularse en: contactara a la empresa y hara un ProColombia, se definira, en
www.fabricasdeinternac DIAGNOSTICO para conocer sus conjunto con la empresa, los
ionalizacion.com.co desafios y potencial de mejora para servicios y proyectos a trabajar.
: la internacionalizacion :
096 =
4 5 Ov
mmm O x
Servicios
: : : Una vez la empresa finaliza la
Proyectos COMEX - Expansion 5 asesoria, se EVALUARAN LOS
Sostenibles : 360 :  Internacional : ’ ,
STt OO SRy RESULTADOS y se tomaran en
Consorcio Ventor . g ; consideracion si se inicia un NUEVO
: : mpresas ae :
. Exportador/importa |\ Expelencia CICLO DE ASISTENCIA.

dor ~ exportadora 3E



Incertidumbre

Confianza
Global Acentuada L ocal al Alza

Global Economic Policy Uncertainty Index

Confianza Industrial, Comercial y del Consumidor*
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= Confianza Industrial === Confianza Comercial === Confianza Consumidor

Fuente: Bloomberg.
* Promedios corresponden a los periodos ago-jul
Fuente: Bloomberg.



DINAMICA DEL GASTO DE LOS HOGARES EN COLOMBIA EN PRECIOS CONSTANTES

-15,1% -15,3%
-15.5%_
16,1% “'7,‘-16.196

AL MES ANTERIOR

‘ago-14 1 ago-15 mago-16 mago-17 mago-18 mago-19

6,3%

6,7%
4,5%
' 2.2%
i i 0.3%
| LT

-0,9%

AL MISMO MES DEL ANO PASADO

5.6% 5,4% 5,0%

2, 7%

= __ I

-0,7%

LO QUE VA CORRIDO DEL ANO

5.7% 5,4%

4,2%

lzs% 21x.

-0,6%

LOS ULTIMOS 12 FRENTEA LOS
ANTERIORES -NACIONAL-
PROMEDIO-TOTAL (T)

AGOSTO SE COMPORTA EN EL
MES DE LAS GRANDES
PROMOCIONES.

EL CRECIMIENTO ANUAL ES EL
MEJOR EN LOS UTLIMOS 44
MESES, MOSTRANDO AUN UNA
SENDA POSITIVA.

EN LO CORRIDO EL ANO, EL
GASTO SE COMPORTA MUY
BIEN, SUPERANDO LA
DINAMICA DE LOS 3 ANOS
ANTERIORES.

EN LOS ULTIMOS 12 MESES SE
OBSERVA QUE EL EFECTO DEL
CREDITO, DOLAR Y LAS REMESAS,
HA JUGADO UN PAPEL
FUNDAMENTAL EN EL MERCADO.
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“Reunirse es un comienzo,
permanecer juntos es un progreso
y trabajar juntos es un éxito.”

Henry Ford
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José Manuel Restrepo Abondano
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